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» Corporate identity
(Corporate Design)
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* Nielen firmy a podniky, ale aj muzea a
galérie a iné institucie si dnes potrebuju
vytvorit’ obraz (image), ktory by ich
identifikoval, potvrdil ich totoznost’

od inych podobnych organizacii.

e Tuto tendenciu maju dokonca i obce a
mesta.



wi ® Uspesné
podnikatelske
zdruzenia,
obchodne
spolocnosti a pod.
- sa usiluji vytvorit’
Ry jednotny a
pritazlivy obraz
svojej firmy.




 Toto usilie zahrnuje tak oblast’ ich produktoy,
vizualnej komunikacie ako aj architekturu — ide
vlastne o tvorbu identity v dvoj- az
trojdimenzionalnom rozmere.

 Existuju dokonca uznavane ceny (napr.
Corporate Design Award), ktorymi sa ocenuje
vizualny komplexny obraz podniku — v oblasti
vytvarania formy, prezentacie a informacie
urciteho produktu, ktory sa stava opat’ kl'ucovym
pojmom celej problematiky.



Corporate identity

e Podla Gerta M.Mayr-Kebera — semiotika predstavuje
dolezity zaklad aj pre tematicky okruh corporate
identity.

* Vo forme produktu nevidel vylucne nositela funkcie, ale
aj nazorny znak s vyznamovymi obsahmi, ktore
mozu odzrkadlovat’ napriklad aj identitu.

ek
@ AiMEHlCﬂN @ ﬁf_!
EST arfist

B AdeGenix,Inc. nﬂ'{?igﬁwﬁ

Ehﬂfeglﬂlsmmccm Fomes (P38 S, chairg & [arecans “achomagy

? Global
/4’ Health
Sciences

e T M oo



CQr rate |dpn1'|1'v

» Tato problematika sa stala
frekventovanou otazkou sucasnej doby a
zahrna v sebe viacero pojmoyv:

- Corporate ldentity
- Corporate Image
- Corporate Communication
- Corporate Design
- Corporate Culture



Corporate identity

» CORPORATE - prekl. obchodna spolocnost,
organizacia, zdruzenie, alebo tiez spolocny, zjednoteny,
celkovy

 IDENTITA - to ist€, jednota, zhoda, jednotnost’ v
jednote

Prenesené na aktivity podnikov to znamena, ze sa musi
zhodovat’ vnutorny vykonnostny profil podniku
(jeho knowhow, kompetencia a postoj) s vonkajsim
vykonnostnym profilom (vytvaranie tvaru produktu,
obraz podnikovej znacky)



Corporate identity

e Schéema, ktora vystihuje problematiku CI:

CORPORATE
COMMUNICATIONS

CORPORATE CULTUR
Filozofia podniku

CORPORATE IDENTITY
Cim je, alebo &m by chcel byt

CORPORATE IMAGE
Obraz, ktory ma verejnost’ o podniku

CORPORATE
DESIGN

ARCHITEKTURA INDUSTRIAL DESIGN

VNUTORNA STVARNENIE
ARCHITEKTURA VELTRHOV
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e Zo schemy vyplyva, ze Corporate Image, teda obraz, ktory
ma verejnost’ o nejakej spolocnosti,
sa predstavuje prostrednictvom Corporate ldentity.

e Dizajn produktu by mal byt’ centralnym aspektom vsetkych
snah Corporate — cez jeho vnimanie sa uzivatel bezprostredne
konfrontuje s produktom.




Corporate identity

e Podla niektorych nazorov image firmy vytvaraju:

Ludia (zamestnanci firmy, jej hlavni zakaznici, partneri s
ktorymi firma spolupracuje, spotrebitelia alebo kupujuci)

Produkty (priemyselné vyrobky urcene spotrebitelom,
sluzby v kazdej moznej podobe)

Duch firmy (styl, postoje, pouzivanie jazyka, charakter
ktory firma vyzaruje, filozofia a ciele, ktoré urcuju jej
strategiu)

Vizualne elementy (grafické produkty- tlacené
materialy, obaly, dopr. prostriedky, nastroje, stroje a
zariadenia, vsetky ostatne podporné elementy zo sveta
predmetov)



Corporate identity

o Corporate strategy mozeme delit’ podla aspektov
vytvarania formy na:

Vizualnu komunikaciu
Produktdizajn

Interiérovu architekturu
Architekturu
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» Corporate ldentity ziskal znacnu
popularitu v 80-tych rokoch, zaroven vsak
aj isté crty opakovania, strohosti a povinnosti
dodrziavat’ urcite predpisané normy

* V opozicii voci tomu vznikol na prelome 80.a
90. rokov Floating Corporate ldentity — to
znamena flexibilna a pohotovo reagujuca
stratégia na nove podnety.



* Vyznam Corporate Identity je velmi dolezity.
Nielen vyuziva jednotlivé sféry dizajnu
(produkt dizajn, graficky dizajn a pod.) na
svoje propagacne ciele, ale stava sa aj
priestorom zdoraznujucim
spolocenska a kultarnu platnost’
dizajnu.
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